MATERIALES EDUCATIVOS IMPRESOS

1.  CARTILLAS

Se presentan aspectos importantes de un tema o aspectos que tienen relación entre sí, de una manera sencilla y sin un desarrollo muy profundo. Se escriben en un lenguaje cotidiano para ser entendidas por una persona que apenas se acerca al tema. Permite tamaños de papel desde media carta (14cm x 21.5) a tamaño carta (21.5cm x 28) .

1.1. Características básicas de la cartilla:  

· El número de páginas no debe pasar nunca de 50 a 60 páginas.

· Además del negro debe llevar mínimo otro color.

· El 60% del contenido de la cartilla debe ser visual. Ilustraciones acordes con la población y la temática, ágiles y de fácil lectura icónica. Estas deben reforzar o ampliar contenidos, su función no es decorativa.

· Por lo general se usa letra grande entre 14 a 16 puntos y párrafos cortos.

2. EL FOLLETO Y EL PLEGABLE

Aunque tienen  su origen en la publicidad, pueden ser adaptados a funciones didácticas. Ambos son básicamente informativos. El folleto tiene un formato pequeño, y un volumen reducido de páginas. El plegable tiene el tamaño de una hoja oficio o carta, se imprime por ambos lados y se pliega  en dos o tres partes según la necesidad.

2.1. Características básicas:

· El folleto:  generalmente es impreso a color, pero se puede imprimir en blanco y negro; sus textos deben ser cortos y sencillos; es conveniente acompañarlo de ilustraciones o fotografías y requiere una carátula que haga énfasis en los objetivos que persigue.

· El plegable:  la información que contiene debe ser sintética;  se puede sacar en blanco y negro o a color con un 60% de texto y el resto en ilustraciones o en espacio en blanco; su formato no es rígido y admite toda la creatividad posible.

3. LOS BOLETINES

Publicación periódica, con título fijo que contiene secciones con noticias y comentarios  en relación con la entidad que lo edita.

3.1. Características básicas:

· Su tamaño puede ser oficio, carta o incluso media carta.

· La redacción de sus textos debe tener estilo periodístico.

· Por lo general maneja secciones fijas.

· Máximo 8 o 10 páginas.

4. VOLANTES Y AFICHE

Los volantes son publicitarios e informativos  y educativamente pueden servir para la publicidad social. El afiche es una combinación de ilustración y mensaje de gran impacto informativo y/o educativo.

4.1. Características básicas:

· El volante:  una sola hoja  media carta, carta u oficio; ilustración acompañada de mensaje breve e impactante.

· El afiche:  su formato puede ser de 70 x 100cms, 50 x 70cms, o 35 x 50 cms; debe combinar la simplicidad y la fuerza visual, con el impacto emocional y el ingenio; debe ser dinámico, simple y breve en su texto.

5. MANUALES

Presentan conceptos teóricos sobre algún tema, aspectos que guardan relación entre sí y exponen actividades y estrategias concretas para llevar a la práctica los conceptos, de modo  que se puedan desarrollar con públicos determinados: talleres, explicaciones e instrucciones para desarrollar contenidos.

5.1.  Características básicas:

· Permite presentar extensiones grandes de contenido.

· En su diseño por lo general los contenidos teóricos se presentan en letra pequeña, con párrafos amplios y puede tener páginas enteras de texto; mientras la presentación de actividades, requiere tipos de letra más grande y va acompañada de ilustraciones.

· Se trabajan formatos tamaño carta con un paginado no inferior a 90 páginas.

6.   PERIÓDICO MURAL

Se trabaja en un formato fijo, tipo cartelera, con  un   diseño  similar  al  del  periódico escrito  (con columnas). Permite un manejo de los mensajes con  mayor análisis y  detenimiento y un grupo completo de trabajo que se comprometa a cumplir con unas tareas específicas

Es un medio de comunicación simple y útil que permite en lo educativo trabajar un tema desde varias perspectivas y miradas profundizando en conocimientos. 

6.1. Características básicas:

· Son sus principales objetivos: educar, informar, motivar, dinamizar y divertir.

· En su elaboración y construcción se utiliza por lo general una base funcional y duradera con un formato  rectangular   con  colores  llamativos. Poco aconsejable el cuadrado, el triángulo o el círculo.

· La metodología de trabajo en un periódico mural tiene las siguientes etapas: selección del tema; crear un cabezote para el periódico (Nombre, fecha, etc.); crear secciones  tipo  periódico  escrito  que  nos  permitan abordar el tema desde varios puntos  (Entrevista, Informativa, Cultural, Pasatiempos y todas las que nos permitan abordar el tema propuesto con creatividad); investigar sobre el tema y crear la sección; realizar un machote del periódico antes de llevarlo a cabo (borrador del Periódico, equivale a la previsulización).

· El tamaño depende del espacio y del número de personas que va a trabajar en el periódico o para los que está dirigido. 1.10 x 70 cms o 2x 1.00 metro. Ambos colocados por encima de los 90 cms y por debajo de los 2 metros del piso.

· El diseño y la diagramación consisten en repartir y organizar los textos con sus ilustraciones a lo largo y ancho del soporte del periódico. El espacio del diseño y de la diagramación es el momento para proponer según el tema una actividad manual: cortar, pegar,  picar, colorear, experimentar. Aquí la creatividad juega un papel fundamental. Para tener en cuenta:

· El Periódico debe ser atractivo, sencillo y ágil, dándole impor​tancia  al color, las figuras y las fotografías.

· Los recursos  gráficos,  como los recuadros, las ilustraciones y los dibujos son muy importantes. Recuerde  que estos recursos deben ir de acuerdo con el público y su región.

· Utilizar de manera apropiada el color.

· Evitar tipos de letras complicados o de difícil lectura. Las letras deben tener un mínimo de dos centímetros de alto y por lo general se escriben a mano.

· No mezclar más de dos tipos de letras.

· No partir palabras.

· Tener en cuenta nuestra cultura visual: de izquierda a derecha.

7.  ASPECTOS GENERALES QUE DEBEN SER TENIDOS EN CUENTA EN LOS MATERIALES EDUCATIVOS ESCRITOS.

7.1.  DISEÑO GRÁFICO.

· Dentro de éste se encuentra escoger los colores, las ilustraciones, las fotografías, los tipos de letra y en algunas ocasiones los formatos (tamaños del papel).

· El diseño gráfico debe guardar completa relación con el propósito, la intención y el significado de lo que se diseña. Hay que trascender el concepto de “adornar”  o de “llenar blancos”.

· En una publicación hay que evaluar: identificación del público con las imágenes, las ilustraciones y las fotografías; el nivel de lectura que permita el tipo de letra y los colores escogidos.

7.2. DIAGRAMACIÓN.

· La diagramación es componer una página o páginas enfrentadas de un material escrito. Es organizar en un espacio los textos, las ilustraciones u otros elementos gráficos, en forma adecuada, funcional  y estética, para facilitar al público la lectura del texto.

· La diagramación debe tener unidad. Cada página debe hacer parte de un todo.

· El tamaño ocupado por el texto debe ser igual en todas las páginas.

· Es importante administrar los blancos en cada página. Su escasez produce saturación y cuando son demasiados se pierde unidad y posibilidad de lectura.

· El tamaño de la letra debe favorecer la lectura y favorecer los hábitos que frente a ésta tienen los públicos para el que va dirigido.

7.3. IMPRESIÓN.

Aunque existen mecanismos profesionales para la impresión (Tipografía, Litografía y Offset). Requieren de altos presupuestos y son utilizados para grandes cantidades de impresiones. La creatividad puede ayudar a una comunidad a sacar adelante sus materiales impresos, a través de técnicas manuales y fotocopiadora.

7.4. GUÍA DE USO.

Los materiales impresos que tengan fines educativos siempre deben tener una guía de uso o instructivo de trabajo.

Tomado de:

SURGIR. Materiales educativos para la Prevención del uso indebido de drogas. Un proceso de comunicación.

MATERIALES EDUCATIVOS SONOROS

A pesar de que hoy en día tiene más acogida la imagen que el sonido, las técnicas sonoras son herramientas educativas de infinito valor y sin lugar a dudas pueden ser utilizadas de una forma más directa y son más accesibles.

1. LA RADIO.

Frente a la radio los aspectos más destacados son:

1.1.  ELEGIR COMO SE VA A UTILIZAR LA RADIO.

· Realizar una escucha activa y didáctica de programas radiales con base en una guía de escucha y análisis de programas.

· Elaborar libretos para radio y grabar programas radiales.

1.2.  TENER EN CUENTA LAS PARTICULARIDADES DEL LENGUAJE RADIOFÓNICO.

· Se escribe para hablar con alguien que no podemos ver.

· Debe ser interesante y captar la atención del oyente, sin exigirle un esfuerzo de concentración excesivo.

· Hay que aprovechar el poder de sugestión del medio, estimulando la imaginación del perceptor y suscitando imágenes auditivas.

· Desplegar una variada gama de recursos expresivos, valiéndose no sólo de palabras sino también de la música y el sonido.

· Crear una comunicación afectiva que no sólo hable al intelecto del oyente, sino que convoque también su sensibilidad y su participación emotiva.

· Que el radio-escucha se sienta reflejado en el programa.

· Partir de las necesidades culturales de los destinatarios y responder a las preguntas que estos formulen.

· Presentar pocas ideas y conceptos en cada emisión; saber reiterarlos y ser redundantes sin caer en la monotonía.

· Elaborarse con creatividad.

· Utilizar palabras claras y de fácil comprensión. Frases cortas sin muchos calificativos.

· La utilización de los signos de puntuación  debe ajustarse más al ritmo de la expresión oral que a las convenciones escritas.

1.3.  ELEGIR EL FORMATO QUE SE VA A UTILIZAR.

Los formatos radiofónicos más adecuados para adaptar a los objetivos educativos son:  el radiodrama, el radio- reportaje, la radio-revista, la entrevista y el diálogo  didáctico. 

El radiodrama:  aunque el radiodrama está un poco desprestigiado en los países latinos por la difusión de las radionovelas folletinescas, al corregir este prejuicio se puede sacar el mejor provecho educativo al género dramatizado.  Este es un formato ágil, sugestivo, facilita la comprensión, atrae y activa la fantasía y la inteligencia del oyente.

El radioreportaje:  un reportaje es una monografía radial acerca de un tema, es una información o documental completo que presenta contenidos interesantes más o menos extensos ( de 20 a 45 minutos), por lo cual  exige gran variedad de recursos y formatos ilustrativos de apoyo.

La radio-revista:   programa misceláneo basado en temas y secciones variadas que incluyen de preferencia notas de entretenimiento como: curiosidades, mini-noticias de personas conocidas, eventos, etc., presentados en forma ágil breve. Es importante alternar diversos temas del momento y utilizar varios formatos; crónicas, comentarios, testimonios, entrevistas, diálogos y hasta consultorios.

La entrevista:  es un diálogo basado en preguntas y respuestas que aporta información, opinión o testimonio acerca de un tema o evento de interés para el oyente. Las entrevistas de tipo educativo deben ser grabadas y editadas; es decir se seleccionan los apartes más relevantes o relacionados con el tema, eliminando los menos interesantes.

El diálogo didáctico:  Cuando  se necesita explicar o exponer un tema, lo más indicado desde el punto de vista pedagógico es el programa dialogado, porque además de ser uno de los recursos más sencillos, no requiere de gran despliegue técnico y sin embargo resulta interesante, dinámico y eficaz.

PARA TENER EN CUENTA:

· Los formatos se pueden combinar.

· No se atenga a una clasificación de formatos como categorías independientes. Ensaye, pruebe, trabaje  en equipo con la comunidad y saquen sus propias conclusiones.

· Los formatos deben elegirse de acuerdo con el tema que se va a tratar y de acuerdo con las posibilidades técnicas y humanas disponibles.

EL GUIÓN.

Para lograr el éxito de una producción radial hay que tener en cuenta los siguientes principios:

El esquema previo:  involucra principalmente la documentación, la selección de contenidos y la elaboración del un esquema para el programa.

La redacción del guión: escribir para radio implica verter los contenidos seleccionados en lenguaje radiofónico y elaborar el guión. Este por lo general no sale en el primer intento, hay que corregir, releer, rescribir, cambiar, tachar, modificar y mejorar cada vez más hasta lograr la satisfacción.

La lectura crítica: para ajustarse a unos objetivos planteados, hay que leer para autocriticar el trabajo y lo segundo buscar la crítica de un equipo de compañeros o de posibles oyentes para hacer modificaciones al guión.

La diagramación del guión: hay que tener  en cuenta que usted escribe un instrumento  de trabajo para una grabación en la que intervienen varias personas: los locutores, el técnico o encargado de sonido etc. Y cada uno de ellos tendrá una copia del guión y cumplirá su parte de acuerdo con las indicaciones allí anotadas.

La manera más común de diagramación es a dos columnas: a la izquierda una pequeña, para los locutores o personajes que deben hablar (se escribe con mayúscula); y a la derecha en minúsculas, el parlamento o texto.

Cuando se desea hacer una inserción musical o un efecto de sonido, se pone en la columna de la izquierda la palabra CONTROL, en mayúsculas, y a la derecha la indicación correspondiente en mayúsculas y subrayada para facilitar la grabación. Lo mismo ocurre cuando se quiere indicar una actuación especial o inflexión de voz adecuada al parlamento. 

El guión además debe tener,  el título del programa, el formato, quién lo elabora, fecha y hora de emisión.

2. EL AUDIO-CD
No es para difusión masiva, tiene quizás un objetivo más concreto y delimitado en su audiencia, pero exige de todas maneras una estructuración organizada con libreto y objetivos concretos basados en lo expuesto sobre la radio. El audiocassette debe llevar al final una guía o modelo de estudio que facilite y agilice el logro de los objetivos educativos.

3. PREGRABADOS

Elemento auxiliar de los programas radiofónicos, son las grabaciones más sencillas de guión corto o simple. Se puede realizar en un momento dado como aplicación de contenidos educativos para recolectar información sobre un tema o incluso para reunir material de otros programas o simplemente como ejercicio de práctica comunicativa.

Tomado de:

KAPLUN, Mario. Producción de materiales de radio. CIESPAL.

MATERIALES EDUCATIVOS AUDIOVISUALES

1.  EL VIDEO

El video  da la posibilidad de conocer y construir identidad con nuestras comunidades, acercar la realidad que nos rodea e interactuar de una manera más directa con nuestros públicos y facilitar su participación.  La producción de este tipo de material consta principalmente de los siguientes pasos:

· Planeación:  durante esta etapa se definen aspectos como: temas, objetivos generales y específicos, determinar características de los receptores, definición de funciones  del equipo de trabajo etc.

· Elaboración del guión de contenido: desarrollo del tema,  incluyendo todas las ideas que se quieren manejar

· Elaboración del story board: para que a cada párrafo le correspondan imágenes.

· Desarrollo del guión técnico:  donde se incluye información selectiva no sólo en textos, sino en tomas, cámara y sus movimientos, música.

· La realización: se empieza a registrar con la cámara las situaciones y/o testimonios definidos en el guión. Cuando  se requiere grabar varios días, en diferentes ambientes y horarios, hay que hacer edición para esto se necesita un equipo compatible con la videograbadora. 

2. RECURSOS ESCÉNICOS

Son una herramienta  de gran riqueza como facilitadores de procesos educativos, sencillos, ágiles, adaptables a diferentes presupuestos y a distintas situaciones y problemáticas. Permiten la participación de la comunidad en todo el proceso de montaje, preparación técnica, libretos, apoyo musical, actuación y evaluación de las actividades.

Entre estos recursos encontramos el teatro y los títeres donde existen posibilidades de adaptar guiones o elaborarlos con base  a temáticas planteadas.

Tomado de:

OGALDE CAREAGA, Isabel. Los materiales didácticos, medios y recursos de apoyo a la docencia. Editorial Trillas: México, 1991. 

PLEGABLE, Plan Municipal de Prevención de Medellín. ¿Cómo realizar un video?. Editorial Nuevo Horizonte: Medellín, 1994.

OTRO TIPO DE MATERIALES EDUCATIVOS

En este grupo especial ubicamos materiales como:  campañas de medios  álbumes, libros para colorear, juegos de mesa adaptados para la propuesta, trabajos a partir de medios masivos para el análisis y discusión grupal como el videoforo, discoforo, prensaecuela etc.
Cuando se determinan claramente nuestros objetivos educativos es posible adaptar cualquiera de estos materiales a las necesidades específicas de nuestras comunidades objeto. A manera de ejemplo planteamos sugerencias específicas para los siguientes materiales.

1. CAMPAÑAS DE MEDIOS

Para hacer una campaña de medios hay que definir los siguientes aspectos:

· Presentación

· Problemas que abordará la campaña.

· Justificación.

·  Marco conceptual (frente a la problemática que se abordará y a las campañas de medios).

· Misión y  visión de la campaña.

· Valores que destaca la campaña. 

· Objetivos generales y específicos.

· Destinatarios de la campaña (primarios, secundarios, terciarios)

· Medios masivos que se van a utilizar.

· Implementación de la campaña (Planificación, ejecución y evaluación).

2.  VIDEOFORO

Normas  para su uso:

· Elegir un vídeo de acuerdo al tema que queremos trabajar con nuestro grupo. Ver el vídeo y analizarlo y revisar si esta en buenas condiciones técnicas para presentarlo y si se ajusta al tema que se quiere trabajar.

· Elaborar la guía de uso para su utilización.

· Hacer una explicación del tema y explicar que se pretende con la proyección, datos específicos necesarios si se trata de un video una película. Además una actividad motivadora inicial.

· Elegir si vamos a realizar la proyección  de forma lineal (continua)  o estructurada (con interrupciones para actividades específicas).

· Iniciar la proyección y dejar la luz encendida para observar las reacciones de la audiencia. Cuidar que el lugar sea adecuado para ello.

Después de realizada la proyección hacer el foro partiendo de estos parámetros:

· Iniciar con preguntas generales para crear un ambiente propicio para la discusión.

· Recapitular el contenido del video a partir de las opiniones de los alumnos.

· Destacar aspectos centrales.

· Promover la libre expresión de los participantes, de análisis y de síntesis.

· Realizar dinámicas de grupo para socializar la información obtenida

Tomado de:

Campaña de medios: “No pierdas tu ruta, pilas con tu vida”. Plan Municipal de Prevención de Medellín. 1998.

MONTOYA RAMÍREZ, Nélida. Documento:  Compilación teórica, Técnicas de la Comunicación: pedagogía de las ayudas de educativas.

LA IMAGEN Y SUS CARACTERÍSTICAS

Antes de abordar la realización de cualquier material educativo que trabaje a partir de la imagen es importante conocer a fondo las características del lenguaje visual. Aquí se les dan algunas recomendaciones sobre el manejo de las imágenes, pero queda abierta la invitación de alfabetizarnos cada día más en el manejo de este código.

1. Tener en cuenta nuestra cultura visual: izquierda, derecha.

2. Recordar que la imagen no es decorativa sino que apoya y profundiza los contenidos teóricos que se trabajan.

3. Tener en cuenta el manejo del color y recordar que hay unos que se ven más fácil que otros, por ejemplo el azul y el negro.

4. Tener presente las siguientes  condiciones de la percepción humana:

· Al ojo humano le llaman la atención cualquiera de los siguientes extremos: el equilibrio, la  referencia visual más firme y fuerte del hombre a partir del constructo horizontal- Vertical; y la 
tensión, Lo inesperado, lo más irregular, lo complejo lo inestable.

· Nuestra zona de preferencia visual es la inferior izquierda de cualquier campo visual.
· Son fuerza de atracción para el ojo, Los elementos visuales situados en tensión (Parte de arriba o parte derecha de una campo visual, contrario a la zona de preferencia óptica).

· En un campo visual el ojo agrupa objetos  por similitud, tamaño y texturas.
· Conocer y manejar las leyes de la gestalt (percepción de la forma):

· El todo de una imagen es diferente a la suma de sus partes.
· Una forma es percibida como un todo independientemente de las partes que la constituyen.
· Toda forma se desprende de un fondo al que se opone.

· Una forma es mejor percibida, cuando el contraste entre el fondo y la forma es más grande.

· Tanto mejor será una forma, cuanto más cerrado es su contorno.
· Si un contorno no está completamente cerrado el cerebro tiende a cerrarlo.

· Las formas deben tener fuerza (pregnancia).

· Una forma resiste las deformaciones que se le aplican y aún más si es pregnante.
· Una forma resiste las perturbaciones (ruido, elementos parásitos).

· Una forma será más pregnante, cuanto mayor es su número de ejes.

· Los elementos que están separados tienden a considerarse como formas secundarias.
· Una forma es mejor percibida cuanto mejor la conozcamos.

· Una forma  será más pregnante, cuando sus partes estén más jerarquizadas.
Tomado de:

MONTOYA RAMÍREZ, NÉLIDA. Documento: Proceso de comunicación e interpretación de la imagen (compilación Teórica). 2001.
